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POLOVINA CECHU ZIJE KULTUROU, UKAZAL PRUZKUM

Kultura je nedilnou souéasti Zivota pro polovinu Cechii. To ukazal prizkum Kancelare
Kreativni Evropa, ktery mapoval konzumaci kultury v Ceské republice. Kazdy druhy z nas
sahne po knize alespon jednou do mésice a minimalné jednou za rok jde na koncert soucasné
hudby. Nejaktivnéjsi jsou pfitom mladsi generace, které za kulturou jezdi i do zahranici
a nebrani se ani vazné hudbé. Vysledky potvrzuji, Zze lidé si oblibili tzv. Video on demand
(VOD) platformy, obsah na nich sleduiji tfi pétiny Cechli na denni bazi. Do kina &i galerie ale
zavita ptlka populace jen jednou roéné. Praimérny Cech pak utrati za kulturu jen 250 korun
mésicné.

Prlizkum pro Kanceldr Kreativni Evropa, kterd je ¢eskym
zastoupenim stejnojmenného programu Evropské unie
na podporu kulturnich a kreativnich odvéti, zjiStoval vztah -
Cechil ve véku 18 az 65 let ke kultufe. 75 % Cechu

utraci za kulturu

Z prizkumu, kterého se Ucastnilo 1500 respondent,
vyplynulo, Ze viibec nejcastéji se Cesi vydavaji poznavat do 5 000 K¢
kulturni pamatky. Ze jsme narodem vyletnik(i potvrzuje > v
fakt, ze na hrad Ci zamek vyrazi dvakrat ro¢né tfictvrté roche
znas. Laka nas ihistorie a vytvarné umeéni, do muzei
a galerii se polovina respondent( vypravi alespon jednou
za rok.

Za zivou kulturou se nejéastéji vydavaji mladi Cesi

Navstévniky po dlouhé uzavére konecné vitaji také kulturni organizace. Data z vyzkumu
Kancelafe Kreativni Evropa ukazala, ze mezi Cechy je 40 % pravidelnych divadelnich divaka,
ktefi na Cinohru vyrazi alespon jednou ro¢né. Na koncerty soucasné hudby pak chodi
pravidelné polovina Cech(. Mira navstévnosti ale s rostoucim vékem vyrazné klesa. , Priizkum
ukazuje, Zeza Zivou kulturou nejcastéji vyraZeji mladi lidé. Koncerty popularni hudby
navstévuje pravidelné vice neZ polovina z nich. A zatimco vétsina Cechii nikdy nesla na operu
Ci balet, v kategorii do 35 let na tento Zanr pravidelné chodi témér pétina lidi. Z toho je patrné,
Ze miady lidé jsou otevreni riznym Zanrdm, a to véetné klasiky. Ve vékové kategorii kdy lidé
nejcastéji zakldadaji rodiny, pak zdjem o vsechny typy kulturnich akci, i vlivem kaZdodenniho
shonu, opada. NejniZsi je pak u lidi v preddichodovém véku,” fikd Magdalena Miillerova,
vedouci Kancelare Kreativni Evropa Kultura.

JKulturni instituce dlouhodobé bojuji se starnouci generaci abonentd. Vérime, Ze je treba
navazovat kontakt a seznamovat se s kulturou uz od raného véku. Program Kreativni Evropa
proto podporuje projekty, které jsou zameéerené na praci s publikem - na jeho poznavani
a hledani cest, jak jej oslovit a zaujmout. Jde o nekonecny proces, ktery jde ruku v ruce
S meénici se spolecnosti. Kultura, ktera hraje v nasich Zivotech zasadni roli, ma mnoho podob
od malych komunitnich aktivit aZ po velké akce pro desetitisice lidi. Od filmd, pres vytvarnou



scénu, divadlo, hudbu a kulturni dédictvi po design a architekturu. Vysledky, které ukazuji vyssri
zapojeni mladsich posluchacd, nas proto nesmirné tési, “doplnuje Miillerova.

Zatimco pro polovinu Cechil jsou kultura a kulturni akce opravdovou soué&asti jejich Zivota,
druha polovina travi volny ¢as kulturou spiSe pfilezitostné. Tim hlavnim divodem vs$ak neni
vék nebo vzdélani. Vysledky ukazuji jasnou souvislost mezi frekvenci navstév kulturnich akci
a bydlistém respondent(. Lidé z vétsich mést si diky vétsi a rozmanitéjsi nabidce zajdou za
kulturou mnohem &astsji. Sest procent Cech(i jsou kulturni nad$enci, ktefi vyrazi za kulturou
i za hranice, po Evropé jezdi nejCasté&ji na hudebni festivaly a do galerii, to se tyka prfedevsim

mladych do 26 let.
Stribrné platno stale laka

Do kina chodi alespon dvakrat do roka tietina Cech, do
klasického jednosalového kina si alespon jednou rocné
zajde polovina respondent(l. Obyvatelé mensich mést si 81 % éechﬁ
moc nepotrpi na multiplexy a radéji navstivi kino v okoli

svého bydlists. vyzkouselo
.Pro mnoho Cechii je kino v jejich mésté dstrednim nekterou z’e
kulturnim centrem. V rémci  sité Europa Cinemas proto streamovacich
program Kreativni Kultura MEDIA podporuje prave takova platfo rem

kina, ktera pro divaky predstavuji pridanou hodnotu
a pripravuji i dalsi aktivity nad ramec promitani,” fika
Vladimira Chytilova, vedouci kancelare Kreativni Evropa
MEDIA.

Do kina chodi tradi¢né vice mladi — aspon jednou za mésic zajde na film do multikina 18%
respondentll mezi 18 a 26 lety, klasické kino voli 13%. Naopak nejstarsi generace déava
prednost televizni obrazovce, kterou denné sleduje 73% lidi ve véku 54-65 let.

V dobé uzavieni kin si Cesi jesté vice oblibili streamovaci platformy. Zkugenost s nimi ma jiz
81 % lidi, na denni bazi si je zapne pétina respondentl. Nejoblibeng&jsi jsou VOD platformy
u skupiny do 35 let, denné je sleduje témér 60 % generace mileniall a generace Z. ,Co se tyce
vybéru filmd, tak u Cechu s prehledem vitézi ceskd a americkd produkce. Mladi Cesi jsou ale
ve velkém otevreni i evropské kinematografii a je mezi nimi i relativné silnd zakladna fanouskd
asijského filmu," doplnila Chytilova.

Ctvrtina lidi b&hem roku navstivi i néktery z filmovych festivald, kterych se v Cesku pofadaiji
desitky. Jednim z nich je i aktualné probihajici mezindrodni festival dokumentarnich filmu
Jeden svét, ktery byl podporen z programu Kreativni Evropa MEDIA.

Co Cech, to muzikant?

Dle prGzkumu, ktery pokryval i kulturné zamérené volnoCasové aktivity obyvatel, jiz toto
oblibené uslovi bohuzel neplati. Ve volném Case si na nastroj zahraje jen 14 % dospélych.
Stejné procento se pak vénuje malbé &i fotografii. Nejvétsi oblibu, predevsim u Cedek, ma uzité
umeéni a ruéni prace. Keramice, vysivani, pleteni ¢i Sperkarstvi se vénuje pétina celé populace.

Setieni také potvrdilo, Ze Cesi jsou stéle velkymi étenéfi. Podle néj si 55 % Cechdl otevie knihu
minimalné jednou do mésice. Mladi neCtou méné nez ostatni, naopak, mésicné ke knize



usednou vice nez tfi ¢tvrtiny mladych do 26 let. , Program Kreativni Evropa podporuje i literarni
preklady zejména z méné pouZivanych evropskych jazyku.. Diky této podpore se do Evropy
dostanou kvalitni preklady ceskych autord, naopak cest/ ctendri se mohou dostat k zajimavé
evropske literature v kvalitnim prekladu. Zaver tohoto setreni; Ze mladi lidé ctou dokonce vice
neZ starsi generace, mé velmi mile prekvapila,“ uzavrela Miillerova.

Prizkum probéhl na prelomu tnora a brezna 2022. Sbér dat byl realizovan prostrednictvim aplikace
Instant Research agentury [psos na vzorku 1575 respondentt ve véku 18-65 let.

KONTAKTY

Medialni servis: Martina Houskova, T: 777 647 065, E: martina.houskova@prkonektor.cz

Kancelar Kreativni Evropa: www .kreativnievropa.cz
Magdalena Miillerova, Kreativni Evropa Kultura, E: kultura@kreativnievropa.cz
Vladimira Chytilova, Kreativni Evropa MEDIA, E: media@kreativnievropa.cz

KREATIVNI EVROPA

Kreativni Evropa je program Evropské komise na podporu kulturnich a kreativnich odvétvi. Cilem
programu je vytvofit jednotny ramec pro financovani projektd v oblasti scénickych uméni, vytvarného
umeéni, nakladatelstvi a literatury, filmu, televize, hudby, mezioborového uméni, kulturniho dédictvi
a videoher, maximalné vyuzit synergii mezi riznymi sektory a zvysit tak i¢innost poskytované podpory.
Informace o novém programu Kreativni Evropa pro obdobi 2021-2027 najdete zde.
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