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INDEX KULTURNOSTI: DVE TRETINY CECHU OMEZUJi
VYDAJE ZA KULTURU KVULI INFLACI A CENAM ENERGIi

Rist cen energii a rekordni inflace ohroZuji i éeskou kulturu. Kiniim, divadlim i dal$im
institucim rostou vydaje a nuti je zdrazovat. Dvé tretiny lidi navic kvili Spatné ekonomické
situaci omezuji svoje utraty za kulturu. Vyplyva to z prizkumu Index Kulturnosti, ktery
zverejnila ceska Kancelar Kreativni Evropa. Oproti priizkumu z bfezna tohoto roku je proto
narlst navstévnosti jen minimalni. Vté dobé pfitom zacalo rozvolfiovani po obdobi
pandemie, kdy byly kulturni instituce zaviené nebo v omezeném provozu. Presto si ale vice
nez polovina lidi mysli, Zze uméni si v dobé krize zaslouzi podporu.

Energeticka a ekonomicka krize je pro kulturni instituce obzvlasté

zavaznd kvlli tomu, Ze se jesté nestacily vzpamatovat ze dvou let ée§| dévajl’
omezeného nebo Uplné zastaveného provozu kvili lockdownu
zplsobenému koronavirem. na kulturu

v priméru 430
korun meésicné

Cesi setfi v kinech i na festivalech

Svoje vydaje za kulturu omezily od zacatku roku dvé tretiny lidi. Pfes
40 % Cech( proto utraci za kulturu méné nez 250 korun mésiéné.
Primérné dévaji Cesi za veskeré kulturni aktivity pouze 430 korun
mésicné.

Nejvice Cechil Setii v multikinech, fada lidi omezuje i rozpoéty na objizdéni hradd a zamkd
nebo hudebnich festivald. Naopak zajem o &etbu klesl pouze u jedné desetiny Cech( a pres
polovinu lidi ¢te kazdy tyden.

- . Omezili jste vtomto roce svoje vydaje za kulturu?
~Nejcasteji Cesi na kulture setri kvuli
rostoucim cenam energii a vysoké 2%
inflaci. Dalsim ohroZenim kulturniho
provozu je fakt Ze si lidé odvykli na
kulturu chodit a tento trend stdle trva.
Nékteré pak odrazuji rostouci ceny
vstupného a listkd. K tém jsou pritom
instituce nucené pravé soucasnou
nepriznivou financni sftuaci”
vysvétluje Magdalena Miillerova,
vedouci Kancelare Kreativni Evropa
Kultura.
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® Ne, naopak davam za
kulturu vice nez dfive

Se zdrazovanim kultury se za posledni rok setkalo 74 % Cechd. Inflace a rostouci ceny energii
totiz ovliviuji i kina nebo koncertni saly svysoce energeticky narocnym vybavenim.
Nakladatelstvi zase v pribéhu léta fesila problémy s nedostatkem a zdraZzovanim papiru kvdli
valce na Ukrajiné. Provozni naklady ale rostou ve vS§ech odvétvich véetné festivalu.



,V ramci rozpoctu letosniho rocniku Letni filmové skoly Uherské Hradisté jsme museli resit
rostoucl naklady v oblasti energii; mezd i prondjmd, zvedly se rovnéZ ceny takrka vsech sluzeb,
bez kterych se filmovy festival takového rozsahu neobejde. Dale rostouci inflace i dalsi vina
zdraZovani v soucasné dobé se s nejvétsi pravdeépodobnosti odrazi na cené akreditaci v
pristim roce, "tika reditelka festivalu Radana Korena.

,<Nasemu divadlu v letosnim roce stoupaji naklady na elektrickou energii aZ dvojndsobné.
V pristim roce ocekdvdme pétindsobny rust nakladi na teplo. Soucasné rostou i dalsi naklady
nutné pro chod divadla. Proti tomuto jde pokles zdjmu navstévnosti kady lidé zvaZuji, zda a jak
casto na kulturu chodit. V tomto roce mame navstévnost cca na 65 % v porovnani s Iéty pred
pandemii a ocekdvame dalsi pokles v zacdtku pristiho roku,” doplnuje ekonomicky Feditel
Divadla pod Palmovkou Radovan Markl.

Navrat do sall se po pandemii nekonal

VétSina kulturnich instituci doufala, Ze se navstévnost po skonceni 74 % é h o
pandemie vrati pfinejmensim na pldvodni hodnoty. ProtoZe v§ak uz na o Lechu se
jafe zacala na lidi dopadat ekonomicka krize, navstévnost stoupla jen zZa pos|edn|' rok

minimalné. ~

osobne setkalo se
, Ireba lidi, kteri alespori jednou za rok zajdou na koncert popularni d ~ s s
hudby, do multikina nebo galerie, je stejné jako v breznu, kdy jsme Zdrazovanim
prizkum délali poprvé. A to pritom bylo za posledni dva roky nespocet ku |tu ry

koncertd zrusenych, vystav odloZenych, a dalo by se ocekavat, Ze si
to lidé budou chtit vynahradit” upozornuje Vladimira Chytilova,
vedouci Kancelare Kreativni Evropa MEDIA.

Vénujete se nékteré z téchto aktivit alespon jednou za rok?
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| proto je k tomu, aby ¢eska kultura obtizné obdobi preckala, zcela zasadni finanéni podpora.
Grantovy program Evropské komise na podporu kulturnich a kreativnich odvétvi Kreativni
Evropa rozdélil v roce 2021 rekordni ¢astku pres 5,5 milionu eur (témérF 140 miliont K&) mezi
Ceské projekty. Pro obdobi 2021-2027 pak Evropska komise navysila rozpocet programu

0 65 % na 2,44 miliardy eur (pfes 59 miliard K¢).

,Skoro 55 procent lidi se domniva, Ze kulturu je duleZité podporovat i béhem ekonomické krize.
Naopak jenom jeden z deseti si mysli, Ze by si na sebe kultura méla vydélat sama a neni treba
Ji podporovat. Z toho je jasné patrné Ze Cechum na umeéni zalezi. Vérime Ze i diky jejich
podpore kultura precka téZkou ekonomickou situaci,“uzavira Miillerova.



Prizkum probéhl v terminu od 20. 710. do 25. 10. 2022. Sbér dat byl realizovan prostrednictvim
aplikace Instant Research agentury [psos na vzorku 1024 respondentd ve véeku 18-65 let.
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Medialni servis: Martin Hajny, T: 777 988 841, E: martin.hajny@knktr.cz

Kancelar Kreativni Evropa: www .kreativnievropa.cz
Magdalena Miillerova, Kreativni Evropa Kultura, E: kultura@kreativnievropa.cz
Vladimira Chytilov4, Kreativni Evropa MEDIA, E: media@kreativnievropa.cz

KREATIVNI EVROPA

Kreativni Evropa je program Evropské komise na podporu kulturnich a kreativnich odvétvi. Cilem
programu je vytvofit jednotny rdmec pro financovani projektd v oblasti scénickych umeéni, vytvarného
umeéni, nakladatelstvi a literatury, filmu, televize, hudby, mezioborového uméni, kulturniho dédictvi
a videoher, maximalné vyuzit synergii mezi riznymi sektory a zvysit tak i¢innost poskytované podpory.
Informace o programu Kreativni Evropa pro obdobi 2021-2027 najdete zde.
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