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INDEX KULTURNOSTI: Kultura je pro Cechy souéasti
identity i kazdodenniho zivota. Véfri, ze posiluje nase
dobré jméno v zahranici

Podle aktualniho prizkumu Kancelafe Kreativni Evropa hraje kultura v zivotech Cecht
zasadni roli. Osm z deseti lidi ji povazuje za dulezity prvek narodni identity a podobné
velka éast ji spojuje s kvalitou svého zivota. Cesi zaroven vnimaji kulturu jako
prostiedek k reprezentaci zemé v zahraniéi. 84 % véri, ze kultura posiluje dobré jméno
Ceska ve svété, témér polovina povazuje evropské programy na podporu kultury za
klicové. Do kultury navic meziro€né investuji vice penéz, priimérné za ni utrati 461 korun
mésicné.

Jak ukazuje Ctvrty ro€nik pravidelného prizkumu Kancelare Kreativni Evropa, kultura zUustava
pro Cechy zasadni soudasti Zivota. Vice nez osm z deseti lidi ji vnima jako dlleZitou soudast
narodni identity. Vysledky zaroven ukazuji, ze vztah ke kultufe je silny napfi¢ generacemi,
s tezi, Ze je kultura duleZita pro kvalitu Zivota, se ztotoZiuje 80 % Cechii. Pro vysokoskolaky
je kultura jesté dulezit&jsi, jeji dopad na kvalitu Zivota vnima 9 z 10 absolventt VS.

,Prizkum ukazuje, Ze vztah ke kultufe je v Cesku stéle silny
napfi¢ generacemi. Lidé v ni nachazeji identitu, sounalezZitost
i moznost setkavat se pres rozdilné nazory. V dobé rostouci
% o _f c polarizace  poskytuje  kultura prostor pro spolec¢né
8‘,4 % Cechu si rpySH,’ porozuméni,”“ vysvétluje Marie Silondi, vedouci Kancelare
ze prezentace ceskeé Kreativni Evropa Kultura.
kultury ve svété posiluje

dobré jméno zeme. Kultura bez hranic

Kultura pro Cechy davno nekonéi u hranic. Stale vice lidi ji
vnima jako most, ktery spojuje Ceskou republiku s Evropou
i svétem. 84 % vefejnosti véfi, Ze prezentace Ceské kultury
v zahraniCi posiluje dobré jméno zemé. Polovina populace zaroven povazuje financovani
Ceské kultury z evropskych fondud za dilezité, 40 % z nich dokonce za z&sadni, jen Ctvrtina ma
za to, ze Clenstvi v EU neni pfinosné.

.Program Kreativni Evropa dlouhodobé pomaha éeské kulture prekracovat hranice. UmoZriuje
vznik projekti, které by bez evropské podpory nevznikly, a dava tvarcdm pfilezitost sdilet
zkuSenosti, témata i publikum napfi¢ Evropou,” fika Marie Silondi. ,Soucasti programu
Kreativni Evropa je také cCast MEDIA, ktera uZ vice neZ dvacet let podporuje Cesky
audiovizualni sektor. Diky ni mohou producenti a herni vyvojafi rozvijet projekty, které obstoji
i v mezinarodnim méritku, distributofi a festivaly zase pfinaset evropské filmy &eskym
divakam,” dopliiuje Vladimira Chytilova, vedouci Kancelafe Kreativni Evropa MEDIA.
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respondentl vyzdvihuji vznik kulturnich projektu, které by bez evropské podpory nevznikly,



a podobny podil oceriuje spolupraci ¢eskych umélcu a instituci s témi zahraniénimi. Témér
StyFi z deseti Cech(i zaroveri povazuji za vyznamny také import zajimavé evropské kultury do
Ceska. Cast vefejnosti v evropské spolupraci vidi také zplisob, jak udrzovat kulturni
rozmanitost v dobé globalizace.

Podporujeme i utracime

Témér 60 % Cecht se domniva, Ze kulturu je dilezité podporovat i v dob& ekonomické krize.
Vice nez polovina vefejnosti zaroven vnima, ze politické zmény mohou ovliviiovat podminky
v kultufe, nejcitlivéji na tento vztah reaguji mladsi lidé, mezi nimiz s timto tvrzenim souhlasi
sedm z deseti respondentu.

,Vysledky letosniho Indexu kulturnosti ukazuji, ze Cesi
nevnimaji kulturu jen jako formu zabavy, ale stale vic

jako hodnotu, ktera ma vyznam pro celou spole¢nost. 59 % Cechﬁ

O/deb'{, fall((onon;ické nkej;'ftoty i fpol;e,c;ensk);cllv zmin Véﬁ, Ze kulturu je
ukazuji, jak snadno se kultura maze stat zranitelnou. Je or vz

proto dobfe, Ze si stale vice uvédomujeme, Ze pravé _dUIeZIt? pOdporovat
v takovych chvilich mé& smysl kulturu chranit v dObe_ o

a podporovat, jako prostor, ktery posiluje soudrznost ekonomické krize.

spolecnosti a umozZriuje otevieny dialog,“ doplhuje
Marie Silondi.

Vyzkum ukazal také to, kolik lidé do kultury investu;i.

Cesi své vydaje na kulturu meziro&né& zvysili. V priméru za ni nyni utrati 461 korun mésiéné,
coz oproti vysledkim lofiska, pfedstavuje narlst o vice nez sto korun. VétSina populace (88 %)
utrati za kulturu roné méné nez 10 000 korun, zatimco 12 % investuje i vice. Oproti
predchozim letim jde o dalSi narlst, ktery naznacuje vznik malé, ale pozvolné rostouci skupiny
kulturnich nadSencu.

Kultura je v kurzu

Cesi zustavaji aktivnimi uéastniky kulturniho Zivota. VétSina populace pravidelng dte,
navstévuje kina, divadla nebo muzea. Tradiéni formy traveni volného €asu si stale udrzuji
silnou pozici, alespor jednou mésicné &te 67 % populace a vice nez polovina lidi b&éhem roku
navstivi kino nebo muzeum. Zaroven vSak data ukazuji, Zze u nékterych typa kulturnich aktivit
se intenzita navstév vyrazné lisi. Zhruba polovina Cecht nenavstivi koncert popularni hudby
nebo divadelni pfedstaveni ani jedenkrat rocné. Vedle nich ale stoji skupina aktivnéjSich
divaku, ktefi se témto aktivitam vénuji opakované, alespon dvakrat do roka zajde na koncert
25 % lidi a do divadla 27 %. Tento kontrast naznacuje, ze Ceské publikum se sklada z mensi
skupiny pravidelnych navstévniku a znacéné Casti populace, kterou tyto kulturni aktivity miji.

Streamovani neni jen pro mladé

Trend zvySovani konzumace je vidét zejména v digitalnim prostfedi. Zatimco tradi¢ni televize
si sice v Cesku stale drzi silnou pozici a sleduje ji kazdy den 47 % respondentd, rychle roste
oblibenost streamovacich sluzeb. Video platformy vyuziva téméf dvé tretiny Cecht alespofi
jednou mési¢né a polovina alespon jednou tydné. Hudebni streamovaci sluzby maji podobny

dosah, alespori jednou tydné je pouziva 44 % respondentl a témér ¢tvrtina posloucha hudbu
online denné.

Letodni vysledky tak ukazuji jasny posun, zatimco u mladSich skupin sledovanost VOD mirné
klesla, u starSich naopak roste. Jednou tydné je vyuziva uz 46 % Cechl ve véku 45-53 let



a 36 % lidi ve véku 54-65 let. Rozdily mezi vékovymi skupinami se tak postupné stiraji
a streamovani se stava béznou soucasti kulturniho zivota napfi¢ generacemi.

Letodni Index kulturnosti se poprvé zaméfil také na videohry. Vysledky ukazuji, Ze pétina
Cechtl hraje minimalné jednou tydné a téméF polovina populace si videohru zahraje alespori
jednou ro¢né. Hrani uz davno neni vyluéné muzskou doménou, muzi vSak zlstavaji aktivnéjsi.
Denné hraje zhruba 12 % muzu a pfiblizné 5 % zen.

Program Kreativni Evropa MEDIA dlouhodobé podporuje také vyvoj videohernich projekt.
,Diky této podpofe mohou tvirci experimentovat s novymi formami vypravéni i vizualnim
pojetim. Vysledkem jsou originalni a vyrazné autorské hry,“ vysvétiuje Vladimira Chytilova,
vedouci Kancelafe Kreativni Evropa MEDIA.

Prazkum Index Kulturnosti probéhl v prabéhu rijna 2025. Sbér dat byl realizovan
prostfednictvim aplikace Instant Research agentury Ipsos na vzorku 1023 respondentt ve
véku 18-65 let. Jedna se o Ctvrty roCnik prizkumu, ktery mapuje vztah Cechi ke kulture.

KONTAKTY
Medialni servis: Daniela Doubétova, T: 605 559 715, E: daniela.doubetova@knktr.cz

Kancelar Kreativni Evropa: www.kreativnievropa.cz
Marie Silondi, Kreativni Evropa Kultura, E: kultura@kreativnievropa.cz
Vladimira Chytilova, Kreativni Evropa MEDIA, E: media@kreativnievropa.cz

KREATIVNi EVROPA

Kreativni Evropa je program Evropské komise na podporu kulturnich a kreativnich odvétvi. Cilem
programu je vytvofit jednotny ramec pro financovani projektd v oblasti scénickych uméni, vytvarného
umeni, literatury, hudby, filmu, televize, herniho primyslu ¢i kulturniho dédictvi. Informace o programu
Kreativni Evropa pro obdobi 2021-2027 najdete zde.
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