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1. Uvod

Kreativni Evropa je program Evropské unie zaméfeny na podporu kulturnich, kreativnich a
audiovizualnich odvétvi. Tato zprava piedstavuje hlavni vysledky zévérecného hodnoceni
programu Kreativni Evropa 2014-2020 (déle jen ,,Kreativni Evropa 1*) a hodnoceni programu
Kreativni Evropa 2021-2027 (déle jen ,,Kreativni Evropa 2*) v poloviné obdobi v souladu s
piislu§nymi ustanovenimi obou pravnich nastrojii'. Akce obou b&hli programu byly rozdéleny do
tii slozek, aby odpovidaly konkrétnim potiebam: slozky ,MEDIA*“ (audiovizualni odvétvi a
videohry), slozky ,,Kultura®“ (vSechna ostatni kulturni a kreativni odvétvi) a ,,Meziodvétvové
slozky* (v€etné zpravodajskych médii).

Uloha Evropské unie v oblasti kultury se ¥idi riamcem subsidiarity podle ¢lanku 167 Smlouvy o
fungovani Evropské unie (SFEU)?, zatimco uloha EU v oblasti médii se fidi také ustanovenimi o
vnitinim trhu (¢lanek 26) a konkurenceschopnosti (¢lanek 173) SFEU. Tento ramec je zdkladem
pro dvoji cile programu Kreativni Evropa: zachovavat, rozvijet a prosazovat evropskou kulturni a
jazykovou rozmanitost a evropské dédictvi a zvySovat konkurenceschopnost a hospodaisky
potencial kulturnich a kreativnich odvétvi, zejména audiovizudlniho odvétvi.

Program Kreativni Evropa 2 stavi na silnych strankach programu Kreativni Evropa 1 a zarovein
pfindsi inovace. Ty reagovaly pfedevSim na prechod k digitalizaci, ktery pfedstavuje zménu
paradigmatu. Vzhledem k uzndni vyznamu kulturnich a kreativnich odvétvi® a rozsahu vyzev,
kterym celi, byl programu na obdobi financovani 2021-2027 ptidélen rozpocet ve vysi 2,44
miliardy EUR, coZ pfedstavuje 66% nartst oproti pfedchozimu obdobi financovani. Rozdé¢leni
rozpoctu mezi tfi slozky zistalo v obou obdobich financovani pomérné stabilni: pro slozku
MEDIA 56 % v prvnim béhu a 58 % v druhém béhu, pro slozku Kultura 31 % v prvnim béhu a 33
% v druhém béhu a pro Meziodvétvovou slozku 13 % v prvnim béhu a 9 % v druhém b¢ehu.
Rozpocet byl plné vycerpan v obou programovych obdobich, véetné¢ obdobi pandemie COVID-
19, kdy bylo mnoho mist uzavieno.

Rozpocet programu Kreativni Evropa je velmi omezeny, odpovida 0,2 % sou€asného rozpoctu
EU, pfi¢emz hlavnim zdrojem vefejného financovani jsou Clenské staty. Program Kreativni
Evropa se vSak zaméfuje na Cinnosti, u nichz mize zasah EU pfinést dodatecnou hodnotu ve
srovnani s opatfenimi samotnych ¢lenskych statli. Zejména se zabyva roztiisténosti kulturnich,
kreativnich a medialnich odvétvi podle hranic jednotlivych statii a jazykovych hranic. Financovani
na vnitrostatni Grovni navic samo o sob¢ nesta¢i k podpofe celkové konkurenceschopnosti a
rozmanitosti medidlnich, audiovizualnich a dalSich kulturnich a kreativnich odvétvi v EU. Program
Kreativni Evropa podporuje zejména nadnarodni spolupraci a Sifeni obsahu v ramci EU
prostiednictvim celoevropskych aktivit, jako jsou spoluprace, koprodukce a sité, ¢imz se zvySuje
hodnota vnitrostatnich kulturnich statki za hranicemi jednotlivych stati. Tento piistup rovnéz
usnadniuje rovny piistup k medialnimu a kulturnimu obsahu pro obyvatele EU.

1 Program Kreativni Evropa byl zaveden v roce 2013 nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) & 1295/2013, které zaclenilo programy
Kultura, MEDIA 2007 a MEDIA Mundus do jediného nastroje financovani. V roce 2021 byl zaveden novy program Kreativni Evropa na obdobi
2021-2027 (natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2021/818).

2 SMLOUVA O FUNGOVAN{ EVROPSKE UNIE (KONSOLIDOVANE ZNENT).

* Ekosystém kulturnich a kreativnich odvétvi hraje klicovou ulohu jako jeden ze &trnacti kli€ovych primyslovych ekosystémd, které byly uréeny v
navaznosti na ptijeti sdéleni Nova primyslova strategie pro Evropu v roce 2020, COM(2020) 102 final; Brusel, 10.3.2020.



https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:2bf140bf-a3f8-4ab2-b506-fd71826e6da6.0008.02/DOC_2&format=PDF

Siroka ucast ¢lentt Evropského sdruzeni volného obchodu, ktefi jsou ¢leny Evropského
hospodaiského prostoru, kandidatskych zemi a potencialnich kandidati a zemi evropské politiky
sousedstvi je cennym piinosem programu, ktery posiluje jeho vyznam a dosah. Ptispiva k usili EU
o kulturni diplomacii vytvarenim hmatatelnych vazeb s témito zemémi. Pro zemé na cesté k
ptistoupeni k EU je jejich Gi€ast v programu Kreativni Evropa pozitivnim aspektem ve vztahu ke
kapitole 26 acquis communautaire v oblasti vzdélavani, kultury a médii. Pokud jde o audiovizualni
odvétvi, je sladéni tfetich zemi se smérnici o audiovizudlnich medidlnich sluzbach ptedbéznou
podminkou pro ucast ve slozce MEDIA a v Meziodvétvové slozce, coz pisobi jako pobidka s
cilem urychlit sblizovani pravnich piedpisu.

2. Dosazené uspéchy a vyzvy
Slozka MEDIA

Slozka MEDIA 1uspésné pfispéla k zachovani kulturni rozmanitosti a posileni
konkurenceschopnosti. Zakladni poslani slozky MEDIA zlstalo po tii desetileti jasné: pfinaSet
kvalitni evropské filmy a seridly lidem v celé¢ Evropé. Akce slozky MEDIA jsou tak zaclenény do
celého hodnotového fetézce audiovizualniho odvétvi a pomahaji budovat odolny a evropsky
ekosystém. To je jeste dilezitéjsi nez diive, vzhledem k tomu, Ze audiovizualni odvétvi v EU celi
tvrdé konkurenci globalnich aktérli, mezi néz patii nejen velkd hollywoodska studia, ale stale
Castéji 1 nejvetsi technologické spole¢nosti na svete.

Slozka MEDIA vyrazné posilila nadnarodni $ifeni evropskych filmi a seriald v odvétvi, které je
znaéné roztiisténé podle hranic jednotlivych stati. Z hodnoceni vyplynulo, ze filmy a seridly z EU
podporované slozkou MEDIA* mohli v priméru zhlédnout divaci televize v dalSich 9,5 zemé EU,
divaci kin v dalSich 6,6 zem¢ EU a divaci videa na vyzadani v dalSich 3,2 zemé EU oproti
srovnatelnym dilim z EU, ktera ze slozky MEDIA financovéana nebyla. Odhaduje se, ze jen v
ramci pfedchoziho programu pfildkaly filmy a seridly z EU podpotené sloZkou MEDIA nejméné
0 241 miliont divakid ze zemi EU mimo jejich domovskou zemi vice nez filmy a seridly, které
podporu slozky MEDIA neobdrzely.

Podpora evropskych kin ze slozky MEDIA je dalsi GspéSnou iniciativou v oblasti nadnarodniho
Sifeni evropskych filma a seriala. V letech 2014—2023 se zemépisné pokryti sit¢ Europa Cinemas
zvysilo 0 32 % a zahrnulo vice nez 750 obci. Do roku 2023 prodala sit’ t¢émét 40 % vSech vstupenek
na zahrani¢ni evropské filmy v EU, coz svéd¢i o vyznamné ptidané hodnoté EU.

Financovani v ramci slozky MEDIA rovnéz podpofilo vyrobu a pfipadné uvedeni vysoce
kvalitnich audiovizuélnich dél. Podpoftilo zejména filmy a televizni serialy v pro né¢ klicové fazi
vyvoje. Podil podpotenych tituld, které byly nakonec uvedeny, se odhaduje na 29 % vsech filma
a serialt, jejichz vyvoj byl v hodnoceném obdobi podpoten, coz je zjevné nad pramérem trhu. To
svéd¢i o pozitivnim dopadu financovani. Tretina videoher vyvinutych s pomoci financovani ze
slozky MEDIA byla nakonec komercializovéana, coz je zndmkou uspéchu ve vysoce konkuren¢nim
a dynamickém odvétvi.

4 Véetné akei programu Kreativni Evropa 1: Vyvoj — soubor audiovizudlnich projektii; Vyvoj — animace; Vyvoj — dokumentérni porady; Vyvoj —
hrané filmy; Podpora televizniho vysilani evropskych audiovizudlnich dél; Podpora mezinarodnich koprodukénich fondd; Automaticka
distribuce; Selektivni distribuce; Obchodni zastupci; a akei programu Kreativni Evropa 2: Vyvoj — soubor audiovizualnich projekt; Vyvoj —
soubor malych audiovizualnich projektd; Spoleény vyvoj; Televizni a online obsah; Evropska distribuce; Evropsti obchodni zastupci; Filmy
v pohybu.



Slozka MEDIA se zaméfila na evropské preshranicni koprodukce s cilem dosahnout vétSiho
dopadu na evropské urovni, a to jak ve fazi vyvoje, tak pii vyrob¢ potada pro televizi a video na
zahranici, pfinaseji nové zdroje financovani a sdileji know-how. Podil podpotenych pteshrani¢nich
evropskych koprodukei se vyrazné zvysil z 36 % v ramci programu Kreativni Evropa 1 na 84 % v
ramci programu Kreativni Evropa 2 (2021-2023), cozZ je vyrazn¢ vice nez odhadovany pramér
trhu pro dila EU nepodporovana slozkou MEDIA (13,7 %).

Filmy, serialy a hry podporované slozkou MEDIA se navic trvale setkdvaji s ptiznivou odezvou a
uznanim kritik@i. V obdobi 2014-2023 obdrzela podpotena dila ptiblizné¢ 1 200 nominaci a 500
cen v ramci prestiznich mezinarodnich festivali a instituci ud€lujicich ceny. Podporovana dila
ziskala naptiklad 127 cen na festivalu v Cannes, 86 cen na Berlinale a 73 cen udélenych v rdmci
Evropskych filmovych cen. To svéd¢i o vysoké kulturni hodnoté a mezinarodnim postaveni
evropskych dél podporovanych slozkou MEDIA.

Kulturni rozmanitost byla posilovdna prostfednictvim opatieni cilenych na zemé s nizSimi
audiovizualnimi kapacitami, zejména podporou spoluprace. Podil podpoienych dél zahrnujicich
spolupraci mezi zemémi s nizkou a vysokou kapacitou se zvysil zméné nez 5 % v rdmci programu
Kreativni Evropa 1 na pfiblizné 30 % v ramci programu Kreativni Evropa 2 (2021-2023). Rovnéz
podil podpotenych dél v mén€ pouzivanych jazycich se zvysil z 25 % v ramci programu Kreativni
Evropa 1 na 32 % v ramci programu Kreativni Evropa 2 (2021-2023). Ptestoze bylo dosazeno
pokroku, pokud jde o rozsifeni GcCasti na vSechny clenské staty, podpora se stdle soustfedi na
omezeny pocet piijimajicich zemi.

V sirSim métitku slozka MEDIA rovnéz stimulovala kapitdlové investice tim, ze poskytla
kombinovanou podporu néstroji Medialnvest, ktery byl zaveden od roku 2021 v ramci programu
InvestEU. Tato nova platforma pro kapitalové investice se vénuje evropskym audiovizudlnim a
hernim projektim. Smyslem néstroje Medialnvest je vice stimulovat soukromé investice, a tim
posilit konkurenceschopnost. Cilem je stimulovat v letech 2022—-2027 kapitalové investice ve vysi
az 400 milionil eur. V ramci nastroje Medialnvest jiz byly podepsany Ctyfi investiéni dohody a
nastroj smétuje k dosazeni svého cile. Jedna se rovnéz o ucinny doplnék uvérovych zaruk (viz
niZe v ramci posouzeni meziodvétvovych akci).

Celkove slozka MEDIA pomaha utvaret evropsky ekosystém a dopliiuje politiky ¢lenskych statd,
které se zamétuji na domaci prostredi. Tento efekt vSak sdm o sobé nemize Celit mocnym trznim
silam, které transformuji odvétvi a vyplyvaji z méniciho se chovani spotiebitelt a technologického
pokroku.

Slozka Kultura

Slozka Kultura trvale slouZi jako nastroj, ktery umoZziuje organizacim v kulturnich a kreativnich
odvétvich v celé Evropé spolupracovat za hranicemi jednotlivych stat, a to zplisobem a v
otazkéch, které nejsou pokryty vnitrostatnim financovanim. V odvétvich, ktera celi vyzvam, jako
je roztiisténost trhu a jazykova roztfisténost, digitalni transformace, vysoky podil velmi malych
organizaci, omezena mobilita a nejistota zaméstnani, poskytuje slozka Kultura platformu pro
pieshrani¢ni spolupraci a umoznuje aktértim zapojit se do spolecné tvorby a vymeény, které na
vnitrostatni irovni nejsou v tomto métitku obecné podporovany. Kromé toho tato slozka podporuje
usili EU prostiednictvim prafezovych prvki socidlniho zacletiovani a genderové rovnosti,
udrzitelnosti a pfispiva k diplomatickému uGsili EU v oblasti kultury.



V ramci programu Kreativni Evropa 1 byla usnadnéna realizace vice nez 1 200 nadnarodnich
projekti, kdy vzniklo vice nez 7 500 kulturnich aktivit, které podpofily vice nez 22 000
profesionalll pii internacionalizaci jejich kariéry a ziskavani zkusenosti v jinych zemich. V letech
2021 az 2023 v ramci programu Kreativni Evropa 2 slozka Kultura podpoftila 630 projekti, které
poskytly 294 milionit EUR vice nez 2 000 organizaci ve 39 zemich. UmozZnila pteklad vice nez 1
500 knih, ¢imz podpoftila jazykovou rozmanitost a piistup k literatufe psané méné uzivanymi
jazyky. Iniciativa Kultura hybe Evropou nabidla vice nez 3 800 novych umélct pftileZitosti k
mobilité a predstaveni se, které jim umoznily navazat nova, (Casto) udrzitelnd mezinarodni
partnerstvi. Kromé toho tato slozka podporovala iniciativy, jako jsou sité¢ kulturnich organizaci,
platformy podporujici mladé umélecké talenty, orchestry a kulturni ceny.

Diky rozvoji dovednosti profesiondlii v oblasti kulturnich a kreativnich odvétvi, jakoz i diky
zjisténi, Ze osm z deseti spolupraci pokracovalo i po ukonceni projektu, ptispiva tato slozka k
rozvoji trvalych partnerstvi a evropského kulturniho prostoru.

Vyznam této slozky se projevil zejména béhem krizi, kterym jsme c¢elili v obdobi 2014-2023.
Ackoli pandemie COVID-19 ptedstavovala pro kulturni a kreativni odvétvi existenéni hrozbu,
program reagoval pruznég a navrhl inovativni néstroje, jako je Culture Unite, nebo pfizplisobil svou
finan¢ni podporu na pomoc kulturnim a kreativnim odvétvim. Podobné v reakcei na ruskou titocnou
valku proti Ukrajiné ptipravila tato slozka vyzvu ve vysi 5 miliontt EUR na podporu ukrajinskych
kulturnich a kreativnich odvétvi.

Je vsak tfeba poznamenat, Ze néktera odvétvi nejsou v horizontalnich akcich této slozky dodnes
dostatecné zastoupena, naptiklad modni navrhéfstvi a design.

Program se opird o zasadu excelence bez pfedem stanoveného rozpoctu pro kazdou zicastnénou
zemi. Finan¢ni prostfedky jsou totiz pfidélovany na zéklad¢ kvality projektd, a nikoli v zavislosti
na zemi puvodu organizaci. Pfidélovani finan¢nich prostredkti prostfednictvim grantd je proto
ovlivnéno nékolika faktory. Napfiklad zemé se siln¢ etablovanymi kulturnimi a kreativnimi
odvétvimi nebo zemé¢, které funguji jako regiondlni centra, obvykle ziskavaji vyznamné;jsi podil
finan¢nich prostiedki (napiiklad Francie, Italie, Némecko a Belgie). V ramci programu Kreativni
Evropa 2 zacaly hrat v programu vyznamnéjsi roli 1 zemé¢ jako napiiklad Chorvatsko, Slovinsko a
Srbsko. Stale je vSak tfeba vyvijet Usili, aby byly osloveny i zemé¢, které nejsou do programu
Kreativni Evropa zapojeny dostatecné.

Pretrvava mezera mezi poptavkou po financovani a jeho dostupnosti®. V poslednich letech proto
byly provedeny tpravy s cilem zvysit dostupnost a vyvazit financovani napti¢ riznymi rozsahy
projektd, a to omezenim poctu projektl, kterych se miize tiCastnit stejnd organizace v ramci jedné
vyzvy, a také vyhlasovanim rozsahlych projekti spolupriace jednou za dva roky namisto
kazdorocniho vyhlaSovani.

Meziodvetvova slozka

Podpora zpravodajskych médii byla zahajena v roce 2021 a byly financovany vysoce kvalitni
projekty zaméfené na klicové strukturdlni a technologické zmény a na podporu nezévislosti a
plurality médii, jakoz i medialni gramotnosti. Pfijmy zpravodajskych médii prudce klesaji, protoze
se reklama pifesunula na globdlni online platformy, zatimco néstroj pro sledovéni plurality

° Tato mezera je zvI4$té pal¢iva v ptipadé projektii evropské spoluprace, které jsou nejvétsi akei v ramei této slozky, kde se akce potyka se znaénym
a rostoucim previsem zadosti. Pocet podanych zadosti se zvysil ze 463 v roce 2021 na 831 v roce 2023 a vzhledem ke stabilnimu rozpoctu
klesla uspé&snost z 27 % v roce 2021 na 17 % v roce 2023. Trend pfevisu zadosti u kazdé vyzvy k piedkladani projektl spoluprace pokracoval
i v letech nasledujicich po roce 2023.



sdélovacich prostredkti® ukazuje, Ze ve vSech ¢lenskych statech existuji rizika pro pluralitu médii
a redak¢ni nezavislost. Jen malo ¢lenskych stati vénuje vyznamné finanéni prostiedky na podporu
bezpecnosti novinaii nebo odolnosti a inovaci v médiich.

Program Creative Innovation Lab poskytl po¢atecni financovéani spoluprace mezi audiovizualnim
odvétvim a dalSimi kulturnimi a kreativnimi odvétvimi. Po pocatecnich obtiZich pfi ziskavani
relevantnich navrhi postupné piinasi ptidanou hodnotu tim, Ze financuje multidisciplinarni
projekty, které se zabyvaji spoleénymi vyzvami, zejména oslovenim §ir§iho publika a zpenézenim
prostiednictvim vyuziti digitalnich aplikaci, jako je ume¢la inteligence a blockchain. Navzdory
tomu ziistdvaji inovace pro kulturni a kreativni odvétvi v EU nelehkou vyzvou. Pouze 30 %
spolec¢nosti v EU v oblasti kulturnich a kreativnich odvétvi piijalo strategii digitalni transformace
a investice do um¢lé inteligence predstavuji méné nez 1 % jejich celkovych investic. Hodnoceni
rovnéz poukdzalo na to, Ze vyuzivani t€hoz dusevniho vlastnictvi napti¢ médii mé pozitivni dopad
na popularitu zahrnutych dél a na konkurenceschopnost. V tomto ohledu jsou synergie vyrazné¢;jsi
mezi audiovizualnim odvétvim a ostatnimi medidlnimi odvétvimi ndro€nymi na autorska prava
(hudba a vydavatelské ¢innosti). Tato odvétvi Celi do jisté miry spole¢nym vyzvam a piilezitostem
v oblasti konkurenceschopnosti a digitalni transformace v dobé, kdy velké platformy mimo EU
maji vétsi kontrolu nad tim, jakému obsahu 1lidé vénuji svijj Cas.

Pokud jde o finan¢ni nastroje, velmi ucinné piispél prvni Zaru¢ni nastroj pro kulturni a kreativni
odvétvi. Diky ucinné spolupraci mezi Komisi a Evropskym investiénim fondem se podafilo
dosahnout silné trzni odezvy v odvétvich, kterd byla diive vnimana jako vysoce rizikova vzhledem
k nehmotné povaze aktiv spolecnosti, obtizim s hotovostnimi toky a nedostatku spolehlivych
ekonomickych udaji. Byly vyuzity Gveéry v hodnoté vice nez 1,8 miliardy EUR, coZ znacné
ptekrocilo pivodni cil 600 miliond EUR. Mezera v dluhovém financovani, ktera se odhaduje na
837 miliond EUR az 2,07 miliardy EUR ro¢né, se tak snizila o 15-30 %. Na audiovizudlni a
multimedialni odvétvi pfipadalo 44 % tvéra, prospéch z iveérh vSak mélo 1 nékolik dalSich odvétvi
véetné hudby, scénickych uméni a videoher. Zaru¢ni nastroj pro kulturni a kreativni odvétvi byl
nasledné od roku 2021 zaclenén do programu InvestEU.

Velky vyznam pro propagaci programu a podporu potencialnich zadateld, zejména
mikroorganizaci s omezenymi kapacitami, mély kancelafe programu Kreativni Evropa ziizené ve
vSech zl€astnénych zemich.

3. Spravni efektivnost

Evropska vykonna agentura pro vzdélavani a kulturu, ktera realizovala vétSinu programu Kreativni
Evropa, zajistovala efektivni centralizované provadéni vyzev a spravu grantii. Celkoveé byly
naklady na spravu v pomeéru k celkovému rozpoctu ptedchoziho programu vyrazné pod
o¢ekavanou referencni urovni a v rdmci souc¢asného programu se dale snizily. Ze 7,74 % celkového
rozpoctu v roce 2014 se snizily na 6,74 % v roce 2023. Spravni naklady se zvySily méné nez
provozni rozpocet, coz sveéd¢i o tom, Ze bylo dosazeno uspor diky efektivite.

Byla pfijata fada opatieni (jednorazové castky, vyssi stropy spolufinancovani, viceleté dohody) s
cilem zjednodusit postupy a snizit zatéz zadateld pti podavani zadosti. Zpétna vazba od prijemcti
naznacuje, Ze se spravni zatéz v ramci soucasného programu sniZila, pficemz 73 % ucastnikl z

6 Centrum pro pluralitu a svobodu sdélovacich prostfedkt (2025), nastroj pro sledovani plurality sd€lovacich prostiedki.
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programu Kreativni Evropa 1 povazovalo ndklady na podani zadosti za vysoké; toto Cislo v
programu Kreativni Evropa 2 kleslo na 66 %.

4. Vyhled do budoucnosti

Hodnoceni pfineslo cenné poznatky pro koncipovani a provadéni financovani kultury a médii na
urovni EU a jeho vysledky budou vyuzity pfi posuzovani dopadi naslednika programu Kreativni
Evropa, tj. programu AgoraEU.

Slozka MEDIA

Sifeni evropskych filmi, serialéi, dokumentarnich pofadéi a dalsich audiovizualnich dél pies
hranice jednotlivych stat sblizuje Evropany prostfednictvim sdileni silnych evropskych ptibehu
a zaroven posiluje evropské spolecnosti, které konkuruji globalnim medialnim a technologickym
gigantim. Je vSak tfeba vyvinout dal$i usili, aby se na vSech platformach podafilo prilakat Sirsi
pieshrani¢ni publikum, zejména mladsi generace. Navzdory vyznamnému pokroku v zajiSt'ovani
rovnych podminek zemi zapojenych do slozky MEDIA je navic tfeba neustale usilovat o zvySovani
zemepisné a jazykové rozmanitosti a rozSifovani ucasti.

Slozka MEDIA se vyviji diky vét§Simu zaméfeni na inovace a ptreshrani¢ni spolupraci, vcetné
koprodukci a celoevropské distribuce. Tato pfizplisobivost je klicovd, protoZe reaguje na trzni
trendy a nové vyzvy, jako je naptiklad narist streamingu. Vzhledem k tomu, ze jsou medialni trhy
globalni, inovativni a dynamické, bude dulezité i nadale sledovat trendy a fidit slozku MEDIA tak,
aby drZela krok s vyvojem. Pokud jde o videohry, poptavka po podpote v tomto dynamickém a
rychle se rozvijejicim odvétvi znacné prevysuje soucasné rozpoCtové kryti. Piestoze jiz byly
provedeny upravy v né€kolika akcich slozky MEDIA s cilem zohlednit hospodaisky vyznam
odvétvi videoher i jeho pfitazlivost pro Evropany vSech v€kovych kategorii, je tieba dale uvazovat
o tom, jak tuto podporu v budoucnu co nejlépe posilit.

Kombinace grantového financovani a finan¢nich néstroji se v tomto odvétvi osvédcila, protoze
uspokojuje rizné potieby, od pfistupu k pocatecnimu financovani a spolufinancovani az po
preklenovaci uvéery a vlastni kapital pro ambicidzni celoevropské fondy fondu.

Odvétvi narocna na obsah duSevniho vlastnictvi sdileji spoleéné vyzvy, naptiklad ptildkat Sirsi
publikum v digitalnim véku a reagovat na ménici se preference spotiebitelt (zejména pokud jde o
mladé lidi z digitdlni generace). V tomto ohledu je velmi dilezity uspéch slozky MEDIA a
zkuSenosti s ni pfi oslovovani SirSiho preshraniéniho publika naptiklad prostfednictvim
koprodukci a celoevropské distribuce.

Vzhledem k rozsahu vyzev musi slozku MEDIA doprovézet spoluprace s ¢lenskymi staty a celym
audiovizualnim odvétvim, aby se Iépe vyuzily synergie.

Slozka Kultura

V obou bézich programu pomohla slozka Kultura kulturnim a kreativnim odvétvim fesit klicové
vyzvy, jako je roztfisténost evropského trhu podle hranic jednotlivych stati a jazykovych hranic a
zmény vyplyvajici z dvoji transformace. Nékteré potieby se vSak v poslednich letech staly
inteligence. Na né je tieba 1épe reagovat v souladu s ambicemi pfipravovaného Kulturniho
kompasu pro Evropu.



Poptavka po financovani, kterd az Ctyfikrat prevySuje soucasny dostupny rozpocet na akci pro
projekty spoluprace, ukazuje na vysoky zdjem kulturnich a kreativnich odvétvi o tuto slozku.
Financovani mé zasadni vyznam pro to, aby tato slozka mohla i nadale pomdhat kulturnim a
kreativnim odvétvim pln€ rozvijet sviij potencial a vizualizovat svou budoucnost a zaroven rozsifit
pfeshrani¢ni ptistup k rozmanitému kulturnimu obsahu.

Odvétvovy pfiistup slozky se zabyval vyzvami specifickymi pro urcitd odvétvi, zatimco
horizontalni ptistup nabizi kulturnim a kreativnim subjektim vétsi pruznost a volnost. Je dilezité
zachovat kombinaci obojiho, aby si tato slozka i nadéale zachovala silné zaméteni politiky.

Je zapotiebi dalSiho usili o zviditelnéni slozky Kultura v kulturnich a kreativnich odvétvich a
zemich, jez do ni nejsou dostateéné zapojeny. Dosah by se mohl déle zlepsit sdilenim a lepSim
zacilenim informaci o této sloZce na organizace v téchto odvétvich a zemich.

Zjednodusujici opatfeni zavedend v programu Kreativni Evropa 2 je tfeba pravidelné
pfezkoumavat a peclivé sledovat. V tomto ohledu by se slozka Kultura méla i nadale zamétovat
na feSeni problému s piistupnosti a nadale rozSifovat svlij dosah na organizace v kulturnim a
kreativnim odvétvi, které nemaji predchozi zkusenosti s ¢innosti na urovni EU.

Vyplynulo také néckolik poznatkii tykajicich se pravidelného monitorovani, hodnoceni a
udaji v ramci této slozky. Patfi mezi né¢ diikkladné analyza udajt, které jsou v soucasné dob¢ k
dispozici, s cilem lépe je vyuzit, aniZ by se zvysila zatéZ piijemct. Soucasné bude vynalozeno Usili
a dodate¢né zdroje na dalsi rozvoj internich néstrojii pro vykazovani a sbér udajii od zastupct
kulturnich a kreativnich odvétvi.

Meziodvétvova slozka

Podpora zpravodajskych médii ¢ini pouze asi 15 miliont EUR ro¢n€, piesto je po ni velka
poptavka. Naptiklad u akce partnerstvi v oblasti Zurnalistiky byl zaznamenan pievis o 700 %.
Podpora do budoucna bude mit zasadni vyznam, protoze v EU stéle narlistaji vyzvy v oblastech,
jako je svoboda a pluralita médii, zivotaschopnost médii a dezinformace, coz mé negativni dopad
na spolecenskou odolnost a demokratickou tcast.

V budoucich vyzvach programu Creative Innovation Lab je tfeba pokracovat v upfesnovani
kritérii, aby bylo zajiSténo, Ze financované projekty budou skute¢né inovativni a prispéji k
dlouhodobé digitalni transformaci audiovizudlniho odvétvi a dalSich kulturnich a kreativnich
odvétvi. U akce Creative Innovation Lab existuje také prostor pro lepsi zacileni na meziodvétvové
inovacni synergie, které umoZznuji zejména rozvoj a vyuzivani meziodvétvového dusevniho
vlastnictvi.
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